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Résumé :

Notre objectif est d’étudier le phénomene de la communication et ses
fonctions au sein de discours des medias en générale, et précisément le
discours téléviseé, or le message visuel contient des éléments qui rendent la
communication plus claire.Convaincante.et décisive parmi les divers discours
communicatifs linguistique et non linguistique.

Notre étude va au de la de la communication linguistique, vers I’horizon
pragmatique, vers l'effet du contexte sociologique dans la production du
langage.



